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Streszczenie Celem artykutu jest badanie relacji pomiedzy krajobrazem kulturowym wsi a wzrastajgcq
w jego obrebie przestrzeniq turystyczng. Na obszary wiejskie wkracza przemyst turystyczny. Wyko-
rzystuje on zasoby krajobrazu, uwazajgc je za tatwo dostepne surowce do produkcji turystycznych
atrakcji. Utatwia to postawa samorzqdow i mieszkarncow, ktérzy w rozwoju turystyki dostrzegajq nowe
Zrédta dochodow. Zarysowujgca sig nieréwnowaga czynnikéw ekonomicznych i kulturowych grozi
jednak zepchnieciem wiejskiego krajobrazu kulturowego w obszar wymiany towarowej, co w koricu
moze zniszczy¢ podstawy jego turystycznej atrakcyjnosci. W tej sytuacji niezwykle potrzebne jest okre-
Slenie warunkéw ksztattowania przestrzeni wsi dla potrzeb eksponowania przejawdw wiejskiego zZycia
i przyrody lub kreowania nowych atrakcji. Zadaniem planowania i projektowania ruralistycznego po-
winno byc¢ trwate umocowanie przestrzeni turystycznej w wiejskiej kulturze.

SFORMULOWANIE PROBLEMU BADAWCZEGO

Tworzenie atrakcji turystycznych jest nowa forma dziatania w przestrzeni wsi,
w ktorej turysta i sposob jego poznania odgrywaja coraz wieksza role. Trescig arty-
kutu jest dyskusja nad celowosciag wyrdznienia przestrzeni turystycznej, jako katego-
rii badawczej dla identyfikagji i oceny krajobrazu kulturowego obszaréw wiejskich.
Autorka podejmuje probe: [a] definicji pojecia w obrebie uprawianej przez nig dys-
cypliny — planowania i projektowania ruralistycznego, [b] wyrdznienia cech tak ro-
zumianej przestrzeni turystycznej oraz [c] okreslenia warunkow jej zréwnowazenia.
W referacie postawiona zostaje teza o znaczacej roli udziatu wspdlnoty w formowa-
niu lokalnych atrakcji turystycznych dla harmonijnego rozwoju kultury i ksztatto-
wania krajobrazu wsi.
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KONTEKST PROBLEMU BADAWCZEGO

Od lat udziat rolnictwa w dochodzie narodowym maleje. Jest to oczywisty sygnat
zmniejszania jego rangi gospodarczej, a posrednio i politycznej. Ograniczenie udzia-
tu rolnictwa w wiejskiej gospodarce widoczne jest w krajobrazie i ma duzy wptyw
na zycie wiejskiej wspdlnoty. Proces zmian, zapoczatkowany w Polsce wraz z trans-
formacja ustrojowq, stanowi zrodto zagrozen demograficznych (wyludnianie wsi,
migracja do miast), upadku kultury rolnej (odtogowanie pdl, zarastanie tak) i zwia-
zanych z tym zmian w $rodowisku przyrodniczym oraz zaniku ekonomicznych
podstaw rozwoju waznej czesci kultury narodowej, jaka zawsze byta kultura wsi.
Programy rozwoju obszaréw wiejskich i odnowy wsi wprowadzane przez UE od lat
90. XX wieku zawieraja propozycje rozwiazania sygnalizowanych probleméw i za-
trzymania niekorzystnych tendencji. Wazna role powierza si¢ w nich aktywizacji
i oddolnym inicjatywom wspdlnoty oraz promowaniu zasady wielofunkcyjnosci
obszarow wiejskich.

Zarysowana sytuacja tlumaczy wzrost zainteresowania gmin wiejskich osiaga-
niem dochodow z turystyki. Jednak dzisiejsze znaczenie turystyki wybiega daleko
poza te lokalne odniesienia. Jej rosnaca powszechno$¢ mozna takze wigzac ze zmia-
na stylu zycia i typu wrazliwosci wspotczesnego cztowieka. Podrézujemy coraz cze-
Sciej i dalej, przy czym, niestety, ogladamy $wiat dos¢ powierzchownie (Urry, 2007).
W dobie powszechnego dostepu do informacji, oddziatywania elektronicznych me-
didw i wplywu kultury masowej turystyka traci swa dotychczasowa wytacznosé
pokazywania $wiata. Wobec tego organizatorzy ruchu turystycznego zaczynaja kre-
owad, upiekszaé lub inscenizowac atrakcje turystyczne, ktdre, jako pastisze, staja sie
nieautentyczne. Wyjatkowa pozycja turystyki we wspotczesnej gospodarce i kultu-
rze, nowe srodki jakimi sie dzi$ postuguje oraz ekonomiczna préznia po rolnictwie
razem decyduja o szybkosci, kierunku i zakresie przeksztatcen krajobrazu kulturo-
wego wsi.

W okresie karnawalu, w dni targowe i w czasie jarmarkow do tradycji kultury
ludowej catej wczesnonowozytnej Europy nalezaty pochody, wystepy objazdowych
trup aktorskich, zywe obrazy, odgrywanie scen rodzajowych czy publiczne glosze-
nie kazan. Ich tresci byly czesto zapozyczeniami z kultury dworskiej lub artystycz-
nym przeksztalceniem tego, co zapozyczone (Burke, 2009). Wydarzenia te wymagaty
odpowiednich fizycznych kontekstéw — ulicy, placu, rynku, kosciota czy karczmy - i
takiego spotecznego uczestnictwa, w ktérym laczy sie rola widza i aktora. Wspotcze-
$nie, wydarzenia turystyczne w swoich zasadniczych formach (np. festynéw i insce-
nizacgji) nie réznia sie¢ istotnie od form historycznych i ich handlowej
i rozrywkowej tresci. Nie ksztaltuje ich jednak aktywnos¢ wspdlnoty, ale zaintere-
sowany zyskiem przedsigbiorca (parki rozrywki), cele panstwa (muzea na wolnym
powietrzu) lub, zwykle nieformalna, grupa ludzi z pasja (turnieje rycerskie). Coraz

258


http://mostwiedzy.pl

A\ MOST

rzadziej rozgrywaja sie tez w przestrzeniach publicznych wsi, sytuujac sie na jej
obrzezach lub terenach otwartych.

POJECIE PRZESTRZENI TURYSTYCZNE]

Wie$ ma wielowiekowgq tradycje, jako miejsce odpoczynku. Walory przyrody
i egzotyka Zycia na wsi nie sg juz jednak wystarczajaca zacheta do odwiedzin.
Wspotczesny turysta oczekuje spektaklu i ekscytujacego wydarzenia. Potrzebe te
realizuje przemyst turystyczny, stusznie nazywany kulturowym, poniewaz przetwa-
rza zasoby kultury. Te czes¢ przestrzeni wsi, ktdra staje sie kontekstem dla atrakcji
turystycznych, traktowanych, jako produkt, nazywac¢ bedziemy przestrzenia tury-
styczng lub precyzyjniej - przestrzenia dla turystyki. W obrebie dyscypliny planowania
i projektowania ruralistycznego termin ten akcentuje nowy, kulturowy wymiar tury-
styki, pomaga zidentyfikowa¢ i opisa¢ obszar wystepowania nowych zjawisk. Pole-
gaja one na odrywaniu pierwotnych znaczen i wartosci od kultury miejscowej, rein-
terpretacji i wlaczeniu ich w obreb kultury masowej.

Pojecie przestrzeni turystycznej w ekonomii definiowane jest, jako cze$¢ prze-
strzeni geograficznej, w ktorej obserwuje si¢ zjawisko ruchu turystycznego. Warun-
kiem dodatkowym wyrdéznienia przestrzeni, jako turystycznej jest wedtug tej inter-
pretacji obecnos$¢ infrastruktury, ktorej charakter pozwala na klasyfikacje przestrzeni
do okreslonego typu turystyki. Zagadnienie przestrzeni turystycznej pojawia sie,
jako jeden z obszardw priorytetowych strategii rozwoju turystyki w Narodowym
Planie Rozwoju na lata 2007-2013. Pojeciem tym postuguja sie réwniez nauki huma-
nistyczne badajac sposéb doswiadczania atrakcji turystycznych. One tez dokonuja
podziatu tej przestrzeni ze wzgledu na funkgje jakie pelni i emocje jakie wywotuje
u turysty. McCannell (2005) wyodrebnia sze$¢ stadiow poznania turystycznego
i réwnoczesnie stref przestrzeni turystycznej. Stanowia je kolejno:

-+ strefa sceny, ktora turysta chce przekroczy¢ by dostac sie za kulisy,

+ strefa sceny z dekoracjami stanowiacymi powierzchowne upigkszenie
potrzebne dla zbudowania atmosfery,

+  strefa sceny urzadzona tak, by wygladata jak kulisy,

+ otwarta strefa kulis,

+  strefa kulis nieco zmieniona, poniewaz turyscie wolno czasami tu zajrze¢,

+  strefa kulis niedostepna dla turysty.

Odgrywane, dawne obrzedy i wydarzenia historyczne, rekonstrukcje $rednio-
wiecznych zamkoéw czy przedsiewziecia w rodzaju wiosek tematycznych postuguja
sie¢ wlasnymi scenariuszami i wymagaja odpowiednio uksztalttowanej nowej, wyjat-
kowej scenografii. Podana klasyfikacja stref przestrzeni turystycznej moze miec za-
tem praktyczne zastosowanie w rozpoznaniu, ocenie i projektowaniu scenerii atrak-
qji turystycznych.
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McCannell zwraca tez uwage na trzy etapy powstawania atrakcji turystycznej
a zarazem formowania jej przestrzennego kontekstu (nazywa je procesem , sakrali-
zacji widoku”): pierwszy to uznanie za atrakcje (np.: nazwanie, prawne ustanowie-
nie), drugi — uwidocznienie jej w krajobrazie (przez oznakowanie i reklame) i trzeci —
powstanie infrastruktury, ktéra narzuca reguly uzytkowania (dla ochrony, podkre-
Slenia znaczenia lub nastroju).

ZASOBY PRZESTRZENI TURYSTYCZNE]

W oparciu o histori¢ budujemy zbiorowa tozsamos$¢: narodows, regionalna, lo-
kalng. Przeszlos¢, ktéra uwazamy za wilasna, darzymy szacunkiem i sentymentem,
rekonstruujemy i czerpiemy z niej inspiracje. Latwiej nam si¢ z nig identyfikowac,
jesli ja idealizujemy.

Wiejska turystyka podaza dzis po $ladach przesziosci, a wyidealizowana prze-
sztos¢ staje sie gldwnym tworzywem atrakcji turystyki wiejskiej, zwiazanych z zy-
ciem wsi i folklorem. Za sielski obraz wsi jako miejsca ,,najlepszego do zycia” odpo-
wiada jednak nie tylko potrzeba zbiorowej identyfikacji. Produkuja go tez masowe
media. W idyllicznym wizerunku wsi, jaki tworza, brakuje cech odrdzniajacych —
lokalnych czy regionalnych. Spokdj, cisza, przestrzen i zielen, czyste powietrze, po-
mocni i przyjazni ludzie, maty drewniany kosciolek, dom z kominem a w oknach
pelargonie — to elementy ponadnarodowe. Film, serial, reklama, czasopismo po-
$wiecone wyposazeniu wnetrz dokonuja ,,globalizacji” wiejskosci i wprowadzajag ja
na rynek (Short, 2006). Smith przypuszcza, ze przedstawienia idyllicznego aspektu
wiejskosci ciesza sie tak duza popularnoscia, bo sa zbiezne z powszechna percepcja
uksztattowang przez media (Smith, 2008).

Elementy tradycyjnej kultury ludowej, sprzedawane w postaci produktéow tury-
stycznych, stajg sie¢ gadzetem w kulturze masowej i przestaja funkcjonowa¢ w kon-
tekscie wlasnej kultury. Sposoby powrotu czy nawiazywania do przesztosci w prze-
strzeni turystycznej wymagaja zatem dyskusji nad autentycznoscia i autentyzmem
tak wykreowanych atrakcji. W powszechnym odczuciu autentyczne jest to, co zgod-
ne z prawda i oryginalne, niezmienione przez nalecialo$ci i rodzime, nasze wiasne
i autonomiczne. Autentyczne jest jednak tez to, co jest odczuwane jako autentyczne,
co zostalo zaakceptowane i przyjete przez wspolnote jako wlasne, co rodzi zbiorowa
godnosé, dume i rados¢ z posiadania (Smith, 2008). Natomiast autentyzm to prawda
interpretacji wynikajaca z takiego przetworzenia dawnych obiektéw czy obyczajow,
ktére doprowadzito do ich umocowania we wspodtczesnosci, uczynito zrozumiatymi
i uzytecznymi. Autentycznosc¢ i autentyzm w przestrzeni turystycznej wynikaja wiec
ze zwiazku atrakcji z zyciem codziennym wspdlnoty. Zaleza od zdolnosci wspdlnoty
do wyrazania wilasnych wartosci, okreslania celéw i dziatania. Rodza sie jako efekt
jej aktywnosci.
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Ukazywanie przesziosci za posrednictwem atrakcji turystycznych polega réw-
niez, jak zauwaza MacCannell (2007), na zastgpowaniu przesztosci terazniejszoscia.
, Terazniejszos¢” moze by¢ tylko terazniejszoScia wspdlnoty. Moze pojawiac sie
przestrzeni turystycznej jako spontaniczne przywotanie przesztosci przez poszuku-
jaca korzeni spotecznosé, jako reinterpretowanie przez nig dawnych wzorcow jej
kultury (np. goscinnosci dzi$ kultywowanej w czesci gospodarstw agroturystycz-
nych), jako celowo rekonstruowane i odgrywane tradycje (ktére pelnig jakas nowa,
rownie wazng jak niegdys role w zyciu mieszkaricow) lub nawet jako zaprojektowa-
ne wytwory inzynierii kultury (czego przykladem sa projektowane pomniki czy
ustanawiane nowe $wigta lub ceremonie zwiazane z zawodami sportowymi) (Smith,
2008). Przestrzen turystyczna powinna by¢ zatem miejscem prawdziwych dziatan
spotecznych (McCannell, 2005). Impulséw do jej kreowania nalezy poszukiwad
w obrebie zywej kultury wsi a nie na peryferiach zycia spolecznego, jak dzieje sie to
w przypadku inspirowanych tylko z zewnatrz wydarzen.

EKONOMICZNE ZNACZENIE PRZESTRZENI TURYSTYCZNE]

Wiejska turystyka stanowi szczegdlnie atrakcyjng nisze biznesowa, poniewaz
kazda miejscowos$¢ ma co$ do zaproponowania turyscie. Zintegrowane przedsie-
wziecia, jak Matopolska Sciezka Winna czy Bramy Kaszubskiego Pierscienia, dowo-
dza, ze turystyka na obszarach wiejskich zaczyna przechodzi¢ ze stadium rozpro-
szonego, spontanicznego i czesto amatorskiego dziatania (jak dotychczas w przy-
padku agroturystyki) do etapu zinstytucjonalizowanego zarzadzania i konsolidagji.
Ilustracja trwajacego procesu organizacji jest integracja przedsiewziec turystycznych,
w tzw. klastery, lub tez préba wprowadzenia certyfikacji oferty agroturystycznej
podjeta przez Polska Federacje Turystyki Wiejskiej ,, Gospodarstwa Goscinne”.

Dazenie do sukcesu ekonomicznego w turystyce czesto zagraza harmonii wiej-
skiego krajobrazu. Ma to miejsce nie tylko w oczywistych przypadkach zniszczenia
srodowiska przyrodniczego na skutek zbyt intensywnego uzytkowania turystyczne-
go. Duzo trudniejszy do zidentyfikowania jest czesto niekorzystny wpltyw funkcjo-
nowania atrakcji turystycznej na stan wiejskiej kultury.

Wspodtczesne badania z zakresu socjologii wsi rejestruja proces odrywania kultu-
ry wiejskiej od wspolnotowych zrddet i pierwotnych wartosci (Perkins, 2006). Przy-
czynia si¢ do tego funkcjonowanie atrakgji jako produktéw przemystu turystyczne-
go. Traktuje on zasoby kultury i przyrody obszaréw wiejskich jako wtasne, tatwo
dostepne bogactwo. Wyodrebnia je z dotychczasowego otoczenia spolecznego: fi-
zycznie — przez ogradzanie, ekonomicznie — przez ustanowienie wtasnosci i symbo-
licznie — przez wprowadzenie biletéw wstepu. Tak przygotowana oferte kieruje do
mieszkanicdw miast. Proces ten przebiega zazwyczaj z zupelnym pominigeciem
wspdlnoty wiejskiej, mimo Ze byla ona przez wieki najwazniejszym tworca krajobra-
zu zamieszkiwanego przez siebie terytorium i jego gospodarzem.
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Cel formowania przestrzeni turystycznej nie moze by¢ wylacznie komercyjny.
Dominacja celéw ekonomicznych w przestrzeni stwarza niebezpieczenstwo dezinte-
gracji i fragmentaryzacji krajobrazu kulturowego wsi. Proces ten obserwujemy juz
dzi$ na przykladzie terenéw wydzielonych dla rozrywki (parkéw jurajskich, cen-
trow hotelowych i odnowy biologicznej, tzw. centréw kultury regionalnej) czy osie-
dli letniskowych. Urzadzona przez nie czes¢ krajobrazu pozostaje poza obszarem
dziatan mieszkancéw, co wyklucza ich zainteresowanie.

ESTETYCZNY WYMIAR PRZESTRZENI TURYSTYCZNE]

Doswiadczenie turysty, nawet jako proste obcowanie z pigknem natury i kultury
obszarow wiejskich, jest doznaniem estetycznym. Ponadto rezyserowana atrakcja
turystyczna staje sie swoistym dzietem sztuki. Teatralny sposob przedstawiania zy-
cia wsi, przedmiotow sztuki ludowej i widokéw ma duze znaczenie zaréwno dla
jakosci doswiadczenia turystycznego jak i stanu krajobrazu kulturowego wsi. Uwagi
te sktaniajq do rozwazenia estetycznego wymiaru przestrzeni turystyczne;j.

Klasyczna estetyka zakladata, ze doznanie estetyczne polega na rozumowym
rozpoznaniu piekna dzieta sztuki poprzez zmyst wzroku. Wspdtczesnie estetyka
wychodzi poza izolowane z otoczenia dzieto sztuki. Odbiorca — widz staje sie ak-
tywnym uczestnikiem sytuacji estetycznej. Z jego punktu widzenia sytuacja este-
tyczna jest nie tylko ,sensorycznym doswiadczeniem catej osoby”, ale tez zetknie-
ciem dzieta sztuki ,ze $wiatem rzeczywistych zdarzen” (Berleant, 2007). W prze-
strzeni turystycznej, w mys$l estetyki zaangazowania (aeshetics of engagement), spoty-
kaja sie zatem: twdrca, dzieto, odbiorca i ich otoczenie.

Jak podkreslaja McCannel (2005) i Urry (2007), doswiadczenie turysty ma przede
wszystkim charakter wizualny. Sprzyja to ksztaltowaniu przestrzeni turystycznej
jako, rodzaju muzeum lub galerii, w ktdrych przyroda i przejawy kultury sa jedynie
»,wystawiane na widok”. Ten tryb postepowania wyodrebnia je z kontekstu otocze-
nia i prowadzi do uczynienia z nich wylacznie przedmiotéw konsumpcji. Przesuwa-
nie wybranych przejawdéw tradycji i materialnego dziedzictwa kultury z codzienne-
go doswiadczenia wspolnoty do izolowanej przestrzeni ekspozycji nie tylko ograni-
cza poznanie turysty przez brak innych, poza wzrokowym, doznan zmystowych, ale
przede wszystkim prowadzi do zubozenia kultury miejscowej. Wspoélnota wiejska
powinna nieustannie potwierdza¢ i budowac¢ wtasng tozsamos¢ takze w procesie
tworzenia i udostepniania atrakcji turystycznych. Wlaczenie ich w obreb kultury
miejscowej moze miec takze miejsce za sprawa utatwien i korzysci jakie infrastruktu-
ra turystyczna wnosi do praktyk wspdlnoty (MacCannell, 2005).
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WNIOSKI

Dtuga perspektywa czasowa z jakiej powinniSmy patrze¢ na zachodzace zmiany
nie pozostawia watpliwosci: wiejski krajobraz kulturowy nie jest reliktem, ktdry
nalezatoby zakonserwowaé. To zywa przestrzen, ciagle zmieniajaca sie pod wply-
wem czynnikéw zewnetrznych a takze zmieniajacy si¢ wraz z nia sposob doswiad-
czania wiejskosci, ktéra stanowi trwaly element catej kultury. Tak naszkicowany
kontekst pozwala wykroczy¢ poza terazniejszos¢ ku przysztosci, w ktorej wazne jest
rozwijanie nowych form dzialania, bardziej satysfakcjonujacych niz wspotczesne.
Pytanie zatem brzmiato: jakie warunki musza by¢ spelnione, aby rozrastajaca sie
przestrzen turystyczna byta zrodtem nowych znaczen i wartosci w obrebie wiejskiej
kultury by, tak jak niegdys rolnictwo, turystyka wytwarzata dzi$ swoje wtasne for-
my i rytuaty okreslajace wtasciwosci terytorium?

Prawdopodobnej odpowiedzi udziela analiza zasobow przestrzeni turystycznej,
oraz ekonomicznego i estetycznego wymiaru jej funkcjonowania. Wynika z niej ko-
niecznos¢ wiaczenia kreowanych atrakgji turystycznych do praktyk wspoélnoty tak,
aby mogly zostac czescia jej kultury. Tylko wtedy stana sie czynnikiem rozwoju kul-
tury miejscowej i wniosg swdéj wlasny wklad w harmonie krajobrazu. Formowanie
przestrzeni turystycznej nie powinno zatem ograniczac si¢ do komercyjnego ekspo-
nowania turystycznych atrakgcji: jego celem powinno by¢ trwate umieszczenie atrak-
Gji w przestrzeni zycia tak, jak ma to miejsce, gdy infrastrukture turystyczna buduja
miejscowi rzemieslnicy wykorzystujac swoje unikalne umiejetnosci. Nalezy dazy¢
do tego aby atrakcja turystyczna stata sie¢ powodem integracji i przedmiotem dumy
wspdlnoty oraz stuzyla tworczej reinterpretacji jej zbiorowych symboli i wzorcow
czyli, aby mogta zosta¢ podstawa odtwarzania kultury. Zalezy to od zbiorowego
uczestnictwa w zdarzeniach, w ktére ludzie chca i potrafia si¢ zaangazowac. To co
ma zosta¢ turystyczng rozrywka, jak wiejskie wesele, lokalny festyn czy regionalna
kuchnia, powinno wiec tez pozostawac, wywotujaca emocje mieszkancow i sktania-
jaca ich do wspotdziatania, prawdziwa , akcja spoteczng”.

Przestrzen turystyczna, jako miejsce dostownego pokazywania i, coraz czesciej,
kreowania atrakcji powinna sta¢ sie wazna w polityce rOwnowazenia platforma in-
tegracji dzialajacych w jej obrebie regut: ekonomicznych, spoteczno - kulturowych
i estetycznej percepcji krajobrazu. Zarzadzanie przestrzenig turystyczng mogloby
woweczas by¢ skutecznym narzedziem harmonijnego ksztattowania krajobrazu kul-
turowego wsi, a sam termin uzytecznym odniesieniem do omawianych zjawisk.
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SUMMARY
TOURIST SPACE IN CULTURE LANDSCAPE OF RURAL AREA

This article considers the issue of connections between the rural landscape of cul-
ture and the tourist space inside it. This item tries to describe the possibilities of inte-
gration and attempts to explain the consequences of it. The tourism often uses easy
available resources of the rural landscape for the production of attractions. The local
governments appreciate the economic chance of the culture tourism development
but the increase of the rural tourism market is not always associated with the high
quality of rural space. The lack of balance between the rural economic and culture
might cause the commodification of the rural culture objects and consequently de-
stroy their tourist attractiveness. In these circumstances the examination of the tour-
ist space characteristics in rural area is bound to be useful. To put the tourist econ-
omy into the rural culture turns out to be the most important current goal for rural
studies and planning.
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